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< MOBILIARIO URBANO PAPEL

Lider en cobertura en las ciudades
mas relevantes

99

COBERTURA

SEV

854/

IMPACTOS

TS

@, Clear Channel




<> MOBILIARIO URBANO DIGITAL

El circuito DOOH urbano mas
premium

LYY PAIS VASCO
M LOGRONO @§[e]o)3)
ZARAGOZA
IMPACTOS 5 @
MADRID

BARCELONA
ALENCIA
HUELVA
1.458
PANTALLAS

SEVILLA

MURCIA

MALAG AGRANADA

@, Clear Channel




< CENTROS COMERCIALES

Centros comerciales con escala
nacional

COMPRADORES

IMPACTOS

Carrefour (9 © PLAYnmaus

@, Clear Channel



El medio Exterior: un medio estratégico

CONECTOR MULTIGENERACIONAL
EN EL MUNDO

ALCANZA A TODOS LOS TARGETS

REAL

INTEGRA Y POTENCIA GENERADOR DE| EFICAZ
OTROS CANALES PREFERENCIA IMPULSOR DE RO

Y VENTAS
FAMILIARIDAD Y CONFIANZA

@, Clear Channel



MEDIO

ESTRATEGICO
4
Confianza
Social proof
$5) Impacto
e T fisico
CONECTOR No
intrusivo
Refuerza, amplifica
° ® L 2 Exterior apo.rtq. a V'S
y da ContanIdad otros medios:
a los mensajes del - Ineremento
resto de canales eimpacto Wl [xp B busquedas
Geoplanning Aumento CTR

Mas visitas

@, Clear Channel




MEDIO
ESTRATEGICO

Alcanza todos
LOs targets

91%

GENERACIONAL TOTAL INDIVIDUOS 77%

o ®
88%
fragmentado mds
er consumido en Espafna

MULTI

GEN Z 73%

SENIOR

LY

eeeeee e 5 o 2025 @, Clear Channel




MEDIO
ESTRATEGICO

Medio mds

FAVORABLE

por los consumidores

- ~

1 O
PREFERENCIA [nsni.
85 CONFIANZA

que el resto de medios

Impacto gue genera
familiaridad, %

confianza y —

FAMILIARIDAD
gue multiplica la decision
de compra

preferencia 2

N

@, Clear Channel

Fuente: Kantar Media Reactions 2023 - The Moment for Trust, 2021 - IRL2URL CCE Study 2022




MEDIO
ESTRATEGICO

2,

OOH es un
multiplicador
de ventas a ngMZm
medio y largo
EFIC | z plazo ONLINE
Impulsor del
rendimiento del mix - BC]
ROI, ventas, trabajan juntos para

branding, impulsar conversién y
resultados kpis digitales @ W

OOH ONLINE TV

@, Clear Channel

Fuente: Estudio de eficacia de OOH. Ebiquity




RESPUESTA

'@, Clear Channel

@, Clear Channel




ALCANZA

Aseguramos que tu marca
esté alll donde estd la
audiencia masiva,
construyendo una base
solida de cobertura y
frecuencia constante

SOLUCIONES CLEAR CHANNEL

CONECTA

Unificamos el entorno urbano
y los centros comerciales
para guiar al consumidor a lo
largo de todo el funnel,
uniendo branding y
performance

IMPULSA DESTACA

Refinamos el impacto Con la cobertura, target y
utilizando la data para entorno idéneos

llegar con precision o asegurados, DESTACA
lugares, momentos y rompe el ruido urbano
contextos que de verdad para transformar los
importan impactos en experiencia

PRECISION NOTORIEDAD

@, Clear Channel




ALCANZA

Aseguramos que tu marca
esté alli donde estd la
audiencia masiva,

construyendo una base
sélida de cobertura y
frecuencia constante

@, Clear Channel




NACIONAL

Gran circuito de cobertura nacional, de alta presencia en las principales
ciudades garantizando alcance masivo, rapido y visible, la base ideal para
campanas de branding

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

209, 15, 37«

PINCHA

PARA VER MAPA

COBERTURA TOP 5
MASIVA CIUDADES

BRANDING

Campafias de
construccion de
marca y lanzamientos

Cobertura amplia y El circuito con
rapida a escala mayor peso en las
nacional 5 grandes capitales

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://cce-axion.carto.solutions/plan?id=779505576&planId=bj51YVamXqM3JjAnYcxx&appVersion=ES&shared=true

NACIONAL ACCESO

Circuito de cobertura nacional, de alta presencia en las principales ciudades
garantizando alcance amplio, rapido y visible, la base ideal para campanas de
branding

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

103v 134v 33«

PINCHA

RAVER MAPA

m“mm:im”

COBERTURA TOP 5
MASIVA CIUDADES

BRANDING

Campafias de
construccion de
marca y lanzamientos

Cobertura amplia y El circuito con
rapida a escala mayor peso en las
nacional b grandes capitales

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://www.google.com/maps/d/u/1/viewer?ll=39.000846344671906%2C-3.9385262499999962&z=6&mid=1qZ2J_3iThoe3iJaOu6Cw9nKOMsxo4Xs
https://www.google.com/maps/d/u/1/viewer?ll=39.000846344671906%2C-3.9385262499999962&z=6&mid=1qZ2J_3iThoe3iJaOu6Cw9nKOMsxo4Xs

NACIONAL COMPACTO

Circuito de cobertura nacional, de alta presencia en las principales ciudades
garantizando alcance amplio, rapido y visible, la base ideal para campanas de
branding

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

48, 10y 25«

PINCHA

PARA VER MAPA

\’

COBERTURA TOP 5
MASIVA CIUDADES

BRANDING

Campafias de
construccion de
marca y lanzamientos

Cobertura amplia y El circuito con
rapida a escala mayor peso en las
nacional 5 grandes capitales

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://www.google.com/maps/d/u/1/viewer?ll=39.000846344671906%2C-3.9385262499999962&z=6&mid=1qZ2J_3iThoe3iJaOu6Cw9nKOMsxo4Xs
https://cce-axion.carto.solutions/plan?id=606572335&planId=pwQH8yos1DqLPcy6yITo&appVersion=ES&shared=true

PLAY LIVE!

Circuito DOOH premium con presencia en ubicaciones urbanas icénicas y de
mayor cobertura urbana. Mdaximo impacto, presencia y recuerdo en los puntos mas

dinamicos y transitados de la ciudad 1 427
()

PANTALLAS

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

104, 8. 81,5

PINCHA

PARA VER MAPA

COBERTURA UBICACIONES
URBANA PREMIUM

RECUERDO

DOOH multiplica x2
el recuerdo de
marca

Cobertura nacional Ubicaciones
reforzado en top relevantes con
capitales mds afluencia

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://cce-axion.carto.solutions/plan?id=779505576&planId=bj51YVamXqM3JjAnYcxx&appVersion=ES&shared=true

PLAY LIVE! BASE

Circuito DOOH premium con presencia en ubicaciones urbanas icénicas y de
mayor cobertura urbana. Mdaximo impacto, presencia y recuerdo en los puntos mas

dinamicos y transitados de la ciudad 1 269
[ )

PANTALLAS

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

87. 8u 78,6

PINCHA

PARA VER MAPA

COBERTURA UBICACIONES
URBANA PREMIUM

RECUERDO

DOOH multiplica x2
el recuerdo de
marca

Cobertura nacional Ubicaciones
reforzado en top relevantes con
capitales mds afluencia

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://cce-axion.carto.solutions/plan?id=780159578&planId=gr8bIjVW8LfyV7NUrNpb&appVersion=ES&shared=true

PLAY LIVE! ACCESO

Circuito DOOH con presencia en ubicaciones urbanas icénicas y de mayor
cobertura urbana. Mdximo impacto, presencia y recuerdo en los puntos mas
dinamicos y transitados de la ciudad

PANTALLAS

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

60, 7,3. 73,2

PINCHA

RAVER MAPA

COBERTURA UBICACIONES
URBANA PREMIUM

RECUERDO

DOOH multiplica x2
el recuerdo de
marca

Cobertura nacional Ubicaciones
reforzado en top relevantes con
capitales mds afluencia

@, Clear Channel

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.



https://cce-axion.carto.solutions/plan?id=779871362&planId=yizemCct6CVp28ViJsfI&appVersion=ES&shared=true

PLAY LIVE: MALLS

Circuito nacional de centros comerciales pensado para influir en el

ultimo tramo del recorrido del consumidor, reforzar la consideracién y
facilitar la conversiéon en un entorno cualificado 825

PANTALLAS

IMPACTOS COBERTURA COBERTURA

7y 23y 6«

A
=
-
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I
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MOMENTO DE
COMPRA

COBERTURA AUDIENCIA
NACIONAL CUALIFICADA

Donde la intencion
y decision de
compra es alta

Presencia en
principales centros
comerciales del
pars

Consumidores
activos, en modo
comprd

@, Clear Channel

Fuente: Geoindoor. Ind. +14. Semana Tipo (mayo’25). Cobertura e impactos nacionales.




MADRID MAX

El circuito con mayor cobertura y presencia real de Madrid,
disenado para situar a las marcas dentro de la conversacion urbana

IMPACTOS COBERTURA (millones) COBERTURA %

34, A4 90

COBERTURA VISIBILIDAD
MADRILENA

RELEVANTE

El circuito que Pf’es?”CiO eﬁ zonas,
llega a todo bart oS ﬂup; que
Vieleldle definen la vida

urbana

Donde ocurre la
conversacion de
la ciudad

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.

= 4

PINCHA

PARA VFR MAPA

@, Clear Channel



https://www.google.com/maps/d/u/1/edit?mid=1oKW6-pUzYjYbayrrhLkIllW77u0ZsDs&ll=40.40347320345373%2C-3.769534979128628&z=10

ALWAYS ON

Presencia continua, segmentada y estratégica que mantiene a la
marca viva en el dia a dia, refuerza las grandes campafas y permite

construir un storytelling sostenido

_/\N\/\/\_

ENERO

FAMILIARIDAD

La exposicion

constante construye
familiaridad y
consolidad el recuerdo

MAYO

FRECUENCIA

Impactos
incrementales que
refuerzan la eficacia
del mix

SEPTIEMBRE

RELEVANCIA

Permite adaptar
mensajes a
momentos, contextos
y necesidades

@, Clear Channel




PLAY LIVE! FLEXIBLE

Producto basado en compra digital por plays, que permite ajustar inversion,
volumen e intensidad de impacto seguin objetivos concretos, manteniendo
presencia en DOOH con total flexibilidad y eficiencia

P PLAYS

CONTROL FLEXIBILIDAD EFICIENTE

Definir cuantos Facilita ajustar Reforzar frecuencia

impactos y como ritmaos, momentos y sostener
distribuirlos segun y ubicaciones visibilidad
objetivo

@, Clear Channel




CUENDE

.9 GEOINDOOR

CONECTA

Unificamos el entorno
urbano y los centros
comerciales para guiar
al consumidor a lo
largo de todo el funnel,
uniendo branding y
performance

WENES

COBERTURA MASIVA

@, Clear Channel




FUSION GEN Z

Conecta con los touch points donde la Gen Z esta realmente activa. Combina
calle y centros comerciales para acompafnar desde la construccién de recuerdo y
familiaridad hasta la decisién de compra

IMPACTOS COBERTURA (millones)

76 12

RECUERDO Y
FAMILIARIDAD

MOMENTO DE
COMPRA

FULL FUNNEL

Presencia
constante a lo largo
del recorrido del
target

Frecuencia que
construye
familiaridad y
recuerdo

Donde la intencion
y decision de
compra es alta

Fuente: Geomex 4.0 - 1 Semana del mes estandar (mayo 2025) - Individuos +14.

2.433

SOPORTES

CUENDE

.9 GEOINDOOR

CALLE

1.500 CARAS
698 PANTALLAS

MALLS
235 PANTALLAS

@, Clear Channel




FUSION FMCG

Presente en los touch points que influyen en las decisiones del consumidor
FMCG. Combina calle y centros comerciales para acompafar desde la
construccion de recuerdo y familiaridad hasta la decision de compra

IMPACTOS COBERTURA (millones)

97v 13,2

RECUERDO Y MOMENTO DE
FAMILIARIDAD COMPRA

FULL FUNNEL

Presencia Frecuencia que
constante a lo largo construye
del recorrido del familiaridad y
target recuerdo

Donde la intencion
y decision de
compra es alta

2.868

SOPORTES

CUENDE

.9 GEOINDOOR

CALLE

1.500 CARAS
778 PANTALLAS

MALLS
BOO PANTALLAS

@, Clear Channel




Este circuito integra de forma estratégica centros comerciales &
para asegurar visibilidad, continuidad y cobertura

ALTA

GRADUACION

1104 GlilEt

SOPORTES

1518 G&iERRZE

MU PAPEL  CC DIGITAL

SOPORTES

@, Clear Channel




COBERTURA MASIVA

IMPULSA

Refinamos el impacto
utilizando la data para
llegar con precisién a
lugares, momentos y
contextos que de verdad
importan

LUGARES

IMPULSA

MOMENTOS

AFINIDAD

@, Clear Channel




IMPULSA

PREMIER

Circuito escaparate que reune las ubicaciones mds icénicas y
prestigiosas de Madrid, Barcelona, Valencia y Malaga. Presencia
exclusiva en los enclaves donde las marcas suefian con ser vistas 1 85

caras

Barrio Salamanca, Passeig de Colon, Poeta Sierpes, Larios, Puerto
Goya, Ortega y Gasset Gracia Querol Remedios Banus

@, Clear Channel




IMPULSA

PLAY LIVE! STORIES

Circuito en dominacion en las calles mds icénicas de las ciudades
donde se construye el branding. Pensado para marcas que quieren
protagonismo, presencia dominante y un relato memorable en la
ciudad

O DEL ESPACIO
/O PUBLICITARIO

30 60”

PANTALLAS SEGUNDOS

10 90”

PANTALLAS SEGUNDOS

25 70”/100”

PANTALLAS SEGUNDOS SEGUNDOS

10 90”

PANTALLAS SEGUNDOS

30 80”

PANTALLAS SEGUNDOS

DOMINACiION STORYTELLING TOP OF MIND

Un formato notorio
que no deja
indiferente a nadie

Presencia simultédnea Construir un relato

en los enclaves mds visual continuo en
iconicos la ciudad

@, Clear Channel




IMPULSA

PLAY LIVE! BIG

Circuito de pantallas espectaculares en centros comerciales. Notoriedad
en el punto de venta con soportes que dominan el entorno donde se

decide todo 2 2 7

PANTALLAS  CENTROS

@, Clear Channel




IMPULSA

pLAY LIVE! PRECISION

La solucion de segmentacion avanzada de Exterior que permite activar
campanas ajustadas a cualquier necesidad especifica: por audiencia, geografia,
dias, horas o criterios de afinidad

@, Clear Channel




IMPULSA

RETARGETING DIGITAL

El Exterior actia como puente entre el mundo fisico y el ecosistema digital,
reforzando el recuerdo de marca y multiplicando la eficacia de la camparia

ROI CUANDO EXTERIOR VISITA A TIENDA CUANDO SE
SE COMBINA CON DIGITAL COMBINA OOH Y MOBILE

-—
100%

ELECTRICO

100%
_ ELECTRICV

@ Clear Channel

~ 100%

ELECTRICO

@, Clear Channel




oDOOH

PROGRAMATICA

Es una forma avanzada de comercializar espacios publicitarios en
DOOH, aprovechando la automatizacion y los datos para Wegar a
la audiencia adecuada en el momento adecuado de manera eficaz.

THE RIGHT
PEOPLE

IMPULSA

 THERIGHT
\.  MOMENT

THE

-3 PERFECT

PLAY

THE RIGHT
PLACE

@, Clear Channel




THE RIGHT PEOPLE

Planificacion basada en audiencias reales y
puntos de interes

2ZAxion

Nuestra fuente de audiencia

DATA DE
MOVILIDAD

DAY PARTS -

AFINIDAD -

Como se mueve la
audiencia por la ciudad

En qué franjas horarias

hay mds concentracion

Qué pantallas concentran

mds audiencia

IMPULSA

AMBITO
PROXIMIDAD
SOCIODEMO

vvvvvv

uuuuuuuuuuuuuuuuuu

THE RIGHT
MOMENT

| PERFE(
THE RIGHT
PEOPLE
THE RIGHT
PLACE

@, Clear Channel



IMPULSA

THE RIGHT
MOMENT

THE RIGHT
PEOPLE
THE RIGHT

THE RIGHT PLACE
Programatica te da acceso al circuito
DOOH mas premium de Espana

+113m

IMPACTOS /
SEMANA*

2400

PANTALLAS*

...y continua la
expansion digital

(] moe..ureano ()

@ maLLs + M. urRBANO

@, Clear Channel
* POR VOLUMEN DE IMPACTOS 10% DE SOV




IMPULSA

THE RIGHT MOMENT

Mensajes que reaccionan al
momento y al entorno

Creatividades, momentos, target, activacion
con data, escucha en tiempo real

THE RIGHT
PEOPLE

THE RIGHT
MOMENT
8. iii
o%'i'fi?

THE RIGHT
PLACE

N

J l l N
)
MOMENTO DEL DIA m AFLUENCIA EVENTOS
L ez

—

CONCIERTOS

[

@, Clear Channel




DESTACA

create®

DESTACA

Con la cobertura, target y
entorno idéneos
asegurados, DESTACA
rompe el ruido urbano
para transformar Los
impactos en experiencia

NOTORIEDAD

COBERTURA MASIVA

FULL FUNNEL

NOTORIEDAD TOP OF MIND EXPERIENCIAS

@, Clear Channel




create=
- <4 DEsTACA

ALCANZA proporciona cobertura y la presencia urbana,

DESTACA DESTACA eleva la visibilidad masiva hacia hitos de/notoriedad

Con la cobertura, target y
entorno idéneos SEGMENTA <= DESTACA

asegurados, DESTACA

rompe el ruido urbano Segmenta proporciona C n quir

para transformar los DESTACA aprovecha ese contexto afin para creariexperiencias disruptivas
impactos en experiencia

Conecta unifica brandind y performance,
DESTACA construye(top of mind a lo largo del journey del consumidor

NOTORIEDAD

S
)]
g
=
g
x
-
-
x
L
[11]
O
O

PRECISION

@, Clear Channel




DESTACA

En un contexto de atencidon escasa,
el verdadero desafio es Destacar

create®

o (@ DESTACA

LA IA Lo unico real innevitable capturar

la atencion de forma natural
SCROLL HOMOGENIZA
El usuario desarrolla La evolucién de la 1A
comportamientos estd reduciendo el valor
automaticos para evitar del click y creando
la publicidad: hace entornos cada vez
scroll, ignora... mas homogéneos

de los consumidores prefieren
experiencias a formatos
tradicionales

@, Clear Channel

Fuente: IPMARK, Estudio de eficacia de campaiia de marketing experiencial)




DESTACA

create®

Destaca, el valor de la atencion en
el mundo real

O QO Q@
ATENCION PERCEPCION RECUERDO

Multiplica la percepcién Transforma la experiencia
de calidad en recuerdo

Captura la
atencion en el

entorno mds
receptivo VS otros
formatos ’

vs campafias estandar

@, Clear Channel

Fuente: OOH Playbook 2021 Based on FMCG category special builds versus other formats - OOH Media Opportunities: Consumer Insights and Intent —Early 2022, OAAA & The Harris Poll




DESTACA

create®=
Mas alla de la atencion: recuerdo, — :f - ={5tl SRS
conversacion y consideracion ol ;‘;‘S.'-‘é"*@i

u P =
l!llll ]
I s v

—
_

RECUERDOSIN ¥
REPETICION DEL RECUERDO

Destaca reduce la necesidad A LA COM PRA

de repeticién, un solo impacto
genera mayor atencién

82%

POTENCIAL G2 compraria el producto
EARNED MEDIA tras ver publicidad

de la Gen Z experiencial OOH
o compartiria una
o accién Destaca

@, Clear Channel

Fuente: OOH Media Opportunities: Consumer Insights and Intent —Early 2022, OAAA & The Harris Poll- IPMARK, Estudio de eficacia de campafa de marketing experiencial)




DESTACA

create®

MOBILIARIO
URBANO

LOOK LIGHT

CORPOREOS SAMPLING EXPENDEDORES AUTOPORTANTES INTERACTIVOS

@, Clear Channel




DESTACA

create®

STREET
MARKETING

EVENTOS

ACTIVACION MARCA PHOTO OPPORTUNITY STREAMING

PRODUCT PLACEMENT

@, Clear Channel




DESTACA

create®

LONAS

Notoriedad a
lo grande

BARCELONA

VALENCIA

MADRID

-

BARCELONA - REIAL CERCLE ARTISTIC BILBAO - PLAZA DE ARRIQUIBAR, 1

BILBAO

@, Clear Channel




DESTACA

creqate®

PATROCINIOS ) ST

{
i ‘I

a'vum\m RO ‘.

finatwork

finetwork

e g b

@, Clear Channel




create®

CENTROS COMERCIALES

TIPO DE ACCIONES ESPECIALES

@, Clear Channel



DESTACA

create®

CENTROS COMERCIALES

EXPERIENCIAL

\/ ESCALERAS MECANICAS BARANDILLAS ESCAPARATES Y LOCALES

@, Clear Channel




DESTACA

create®

EXPERIENCES

EVENTO TEST DRIVE

@, Clear Channel




create®

POP UP

POP UP CALLAO

sasatanun

Jawnn

LLEVATE LA COMBINACICY,

i . D
# PERFECT! §

DESTACA

STREET

espacio experiencial y disruptivo - sampling y
prueba de producto

POP UP GRAN ViA

@ Clear Channel




DESTACA

create®

POP UP MALLS

espacios experienciales que activan marca en el
momento de compra

POP UP CRF ALCOBENDAS

POP UP GRAN VIA DE HORTALEZA

@, Clear Channel




'@, Clear Channel
SOLUCIONES

COBERTURA MASIVA ALCANZA

FULL FUNNEL CONECTA

NOTORIEDAD DESTACA

@, Clear Channel




MEDICION INTEGRAL DE EFICACIA

Un enfoque de medicion Q)Go)o

PRE _ POST,
CAMPANA CAMPANA

CUENDE

MEDICION ESTUDIOS
UNIFICIADA EFICACIA

@, Clear Channel



R ; § /) IM ML ' Y
i e = e
Powered by Neuroclic

neurociencia

ELR

e

MAPA DE CALOR

@, Clear Channel




GEOINDOOR

CUENDE

Somos el UNICO exclusivista cn disponer
de medicion unificada de todos sus

> t iales baj i
R e demesion
UNIFICADA

&)

'@, Clear Channel




smartme (g happydemics
analytics

REACH & BRAND

CONVERSION
FREQUENCY LIFT

LIFT

Analizamos la Analizamos la
contribucién del medio capacidad del medio
Exterior en la eficacia exterior para construir
de una estrategia marca y generar
crossmedia recuerdo

Analizamos impacto
real de la campaiia en
acciones de
conversion, visitas,
compras...

ESTUDIOS DE

EFICACIA

BRAND HEALTH

COBERTURA INCREMENTAL ORIVE TO DIGITAL

LOW/HIGH TV VIEWERS HRAND AWARENESS ORIVE TO STORE
CONSIDERACION E INTERES

EFICIENCIA DE COSTES
DIAGNOSTICO CREATIVO

@, Clear Channel




CAMPANAS
VERIFICADAS

®
/b
TRANSPARENCIA

CERTIFICADA

Somos el UNICO EXCLUSIVISTA con
certificacion oficial de emision por un
tercero independiente

CERTIFICACION
oJD

@, Clear Channel




Creating the
future of media

)
9
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